1. Zbieranie bazy odbiorcéw |

niie kupuj bazy odbiorcéw ani nie zbieraj jej
2 ogolnodostepnych miejsc!

budujja w systemie double opt-in

nie wysytaj do adreséw odbijajacych, nieistniejacych,
ani tych, ktsre wypisaly sie z Twojego newslettera

2.Segmentujswojqbaze
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deklaratywnych, czyli: imie, ple¢, czy miejsce
zamieszkania —

behawioralnych, czyli: czgstotiiwosé otwaré maili,
Kiiknigcia w otagowane linki, otwarcie konkretne]
kampanilitp,

transakeyjnyoh, czyi: jest/nie jest na lioie
Kilentow, dokonat zakupu w ostatnim czasie itp.

Segmentacja przyniesie Ci:
wyzszy Open Rate i CTR wzrost przychodéw

zmniejszenie liczby wypiséw z newslettera

3. Tresé mailingu

wwiadomosci umieé link podgladu
w przegladarce

koniecznie dodaj link wypisu

tresé maila powinna by¢ uzyteczna i dopasowana
do oczekiwar odbiorcy (personalizowana)
wtresci maila unikaj stéw ogéinie kojarzonych ze
spamem

4. Wyglad mailingu

Jedna kampania = jedno CTA

dbaj 0 responsywnosé szablonu

naj
bedzie tatwiejszy do przeczytania

fonty powinny by bezszeryfowe, czytelne,
dla zachowania

Jeden font, a poszczegéine tresci wyrézniaj
nagtowkami
zachowuj rownowage treci do obrazkow (min.

5. Optymalizacja

A

Aby Twoje kampanie byty efektywniejsze,
optymalizuj swoje dziatania.

stosuj testy A/B tematu i nadawcy
testuj najlepsza pore wysytki
uzywaj autoresponderow

$ledz raporty OR| CTR i reaguj na biezaco

6. Unikajtychbtedow!

% wysylanie mailingu mimo braku zgody

brak personalizacj, wysylka wszystkiego
do wszystkich”

nieregularna/lub zbyt czesta wysylka

uzywanie FWD, RE lub ODP w temacie
wiadomos

brak responsywnosci

nietestowanie wiadomosci

brak CTA

Zatéz konto testowe



https://app.freshmail.com/pl/auth/login?_ga=2.10691895.264716004.1619089512-342272192.1619089512

